
Gemini 100x — ฉบบัอัปเดต
(กมุภาพนัธ–์มถินุายน 2026)
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ภาคเสรมิของหนังสอื "Gemini 100x" เพื่อใหค้ณุตามทันสิง่ท่ี
Google เปล่ียนแปลงในชว่ง 4 เดือนหลังหนังสอืเล่มหลักตีพมิพ์

เนื้อหาฉบบัเต็ม · ใชท้�าตามได้จรงิ



เขยีนวนัท่ี 10 มถินุายน 2026 — อ้างอิงขอ้มูลสว่นใหญ่จากงาน Google I/

O (ราว 19 พฤษภาคม 2026) และประกาศทางการของ Google

บทเปิด — เกิดอะไรขึน้ใน 4 เดือน

สวสัดีครบั ถ้าคณุอ่านหนังสอื "Gemini 100x" เล่มหลักจบไปแล้วชว่งต้นปี คณุคง
รูส้กึวา่ "เพิง่อ่านจบเองนะ ท�าไมหน้าจอ Gemini หน้าตาเปล่ียนไปแล้ว?" — ไมไ่ด้คิด
ไปเองครบั ชว่งกมุภาพนัธถึ์งมถินุายน 2026 Google ปล่อยของใหมอ่อกมาเยอะ
มาก โดยเฉพาะในงาน Google I/O (งานประจ�าปีท่ี Google เปิดตัวเทคโนโลยใีหม ่ๆ
จดัราววนัท่ี 19 พฤษภาคม 2026)

ภาคเสรมิเล่มนี้จะพาคณุไล่ดทีูละเรื่องวา่ "อะไรใหมจ่รงิ" และ "อะไรท่ีหนังสอืเล่มหลัก
ยงัใชไ้ด้อยู"่ โดยจะเขยีนแบบเขา้ใจง่าย มตัีวอยา่ง prompt (ค�าสัง่ท่ีเราพมิพค์ยุกับ
AI) ใหก๊้อปไปใชไ้ด้จรงิทกุบท
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ไทมไ์ลน์ครา่ว ๆ ของ 4 เดือนท่ีผ่านมา

ชว่งเวลา (โดย
ประมาณ)

สิง่ท่ีเกิดขึน้

กมุภาพนัธ ์2026 ทยอยปรบั Workspace (Docs/Sheets/Gmail) ใหฉ้ลาด
ขึ้น, Veo เริม่มฟีเีจอรใ์หมบ่างสว่น

กลางเมษายน
2026

เปิดตัว Gemini for Mac (แอปบนเครื่อง Mac ราว ๆ 15

เม.ย.)

~19 พฤษภาคม
2026

Google I/O — เปิดตัวก้อนใหญ่: โมเดล Gemini 3.5,

Gemini Omni, Gemini Spark, Workspace

Intelligence, แพก็เกจราคาใหม่

พฤษภาคม–

มถินุายน 2026

ทยอยปล่อยฟเีจอรใ์หผู้ใ้ชทั้ว่โลก (บางอยา่งเริม่ท่ีสหรฐัฯ ก่อน)
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ตาราง: บทเดิมในหนังสอืไหนต้อง "อัปเดต"

บทในเล่มหลัก สถานะ
อ่านต่อท่ีบทไหน
ในเล่มน้ี

พื้นฐาน Gemini / การเลือก
โมเดล

⚠️ เปล่ียนเยอะ — มโีมเดล
ใหม่

บทท่ี 1

50+ Prompt ✅ ยงัใชไ้ด้ แต่มขีองใหม่
เสรมิ

ทกุบท

Workspace (Docs/

Sheets/Gmail)

⚠️ ยกเครื่องใหญ่ บทท่ี 3

Imagen 4 (สรา้งภาพ) ⚠️ มตัีวเลือกใหม ่"Nano

Banana"

บทท่ี 4

ระบบอัตโนมติั /
automation

⚠️ ม ี"agent" ตัวจรงิ
แล้ว

บทท่ี 2

ราคา/แพก็เกจ ⚠️ เปล่ียนทัง้หมด บทท่ี 7

ค�าเตือนส�าคัญก่อนเริม่อ่าน (โปรดอ่าน)

ผมขอพูดตรง ๆ เพื่อไมใ่หค้ณุคาดหวงัผดิ:

บางฟเีจอรย์งัไมม่าถึงไทย — ของหลายอยา่งท่ีเปิดตัวในงาน I/O เริม่ปล่อยท่ี
สหรฐัฯ ก่อน หรอืเฉพาะคนจา่ยแพก็เกจแพงสดุ แล้วค่อยทยอยขยาย ผมจะ
ก�ากับไวท้กุจุดวา่อันไหน "เริม่ท่ี US ก่อน"

• 
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บางฟเีจอรย์งัเปน็ภาษาอังกฤษเปน็หลัก — การรองรบัภาษาไทยของฟเีจอร์
ใหม ่ๆ สว่นใหญ่ ยงัไมย่นืยนั ใชภ้าษาไทยพมิพส์ัง่ได้ระดับหนึ่ง แต่หน้าตาเมนู
และผลลัพธบ์างอยา่งยงัเป็นอังกฤษ

ราคาเปน็เงินบาท (฿) ให้เชค็ในแอปจรงิเสมอ — ตัวเลขดอลลารใ์นเล่มนี้คือ
ราคาประกาศจาก Google สว่นราคาไทยใหด้ท่ีูหน้า Google One ในบญัชคีณุ
เอง เพราะมภีาษีและการปรบัราคาตามประเทศ

วนัท่ีระดับวนัถือเปน็โดยประมาณ — Google ทยอยปล่อยทีละกลุ่มผูใ้ช ้บญัชี
คณุอาจเหน็ชา้/เรว็ต่างจากเล่มนี้

อ่านเล่มน้ียงัไงให้คุ้มท่ีสดุ
ภาคเสรมินี้ออกแบบใหอ่้าน "คู่กับเล่มหลัก" คือเล่มหลักสอนพื้นฐานท่ียงัใชไ้ด้ (เชน่
หลักการเขยีน prompt ท่ีดี, การใช ้Gemini ท�างานเอกสาร) สว่นเล่มนี้บอก "อะไร
เปล่ียน และของใหมใ่ชย้งัไง" ค�าแนะน�าคือ:

อยา่ท้ิงของเดิม — ทักษะการตัง้ค�าถามใหช้ดั (ท่ีเล่มหลักเน้น) ยงัส�าคัญท่ีสดุ
ของใหมแ่ค่ท�าใหค้ณุท�าได้มากขึ้นเรว็ขึ้น

เลือกอ่านบทท่ีตรงกับงานคณุก่อน — ถ้าท�าธุรกิจเน้น Docs/Sheets/Gmail

ใหพุ้ง่ไปบทท่ี 3, ถ้าท�าคอนเทนต์ภาพ-วดิีโอ ไปบทท่ี 4, ถ้าสนใจเรื่องราคา/คุ้มไม่
คุ้ม ไปบทท่ี 7

ลองท�าตามทันที — ทกุบทม ีprompt ใหก๊้อปไปวางได้เลย อ่านแล้วลองเลยจะ
จ�าได้ดีกวา่

สรุป/สิง่ท่ีควรท�า: เปิดแอป Gemini ของคณุดกู่อน ถ้าหน้าตายงัเหมอืนใน
เล่มหลักเปะ๊ ๆ แปลวา่ของใหมย่งัมาไมถึ่งบญัชคีณุ — อ่านเล่มนี้ไวเ้พื่อเตรยีม
พรอ้ม แล้วกลับมาลองใหมเ่รื่อย ๆ

• 

• 

• 

1. 

2. 

3. 
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บทท่ี 1 — โมเดลใหม:่ Gemini 3.5 &

Gemini Omni

เรื่องใหญ่สดุของชว่งนี้คือ "สมอง" ของ Gemini ถกูอัปเกรด ในหนังสอืเล่มหลักเรา
คุ้นกับ Gemini รุน่ 2.x ตอนนี้มรีุน่ใหมเ่ขา้มาแล้ว ผมจะอธบิายทีละตัวแบบไมต้่องมี
พื้นเทคนิค

ย�้าเรื่องความซื่อสตัย:์ ณ วนัท่ีเขยีน (10 ม.ิย. 2026) ไมม่ ี"Gemini 4"

อยา่ไปเชื่อขา่วลือหรอืคอนเทนต์ท่ีอ้างวา่ม ีGemini 4 — ของจรงิท่ียนืยนัได้
คือรุน่ 3.5 และ Gemini Omni เท่านัน้

Gemini 3.5 Flash — เรว็ และ "ลงมอืท�า" ได้
"Flash" คือรุน่ท่ีเน้น ความเรว็และความคุ้มค่า เหมาะกับงานท่ีต้องตอบไว ๆ หลาย
รอบ เชน่ ตอบอีเมล สรุปขอ้ความ รา่งแคปชัน่ จุดใหมข่อง 3.5 Flash คือค�าวา่ 
agentic (อ่านวา่ เอ-เจน-ติก) แปลแบบบา้น ๆ คือ "ท�างานเป็นขัน้เป็นตอนเองได้" ไม่
ใชแ่ค่ตอบค�าถามทีละครัง้ แต่รบังานท่ีมหีลายสเต็ปแล้วไล่ท�าใหจ้นจบ เชน่ "หาขอ้มูล 3
เจา้ เปรยีบเทียบ แล้วสรุปเป็นตาราง" มนัจะจดัการล�าดับงานเองได้ดีขึ้นมาก

Gemini 3.5 Pro — ก�าลังทดสอบ
"Pro" คือรุน่ท่ี คิดลึกกวา่ เหมาะกับงานยาก ๆ เชน่ วเิคราะหเ์อกสารยาว วางกลยุทธ์
เขยีนโค้ด ตอนท่ีเขยีนเล่มนี้ Gemini 3.5 Pro ยงัอยูใ่นชว่งทดสอบ (บางบญัชเีหน็
บางบญัชไีมเ่หน็) ถ้าคณุยงัไมเ่จอใน dropdown ไมต้่องตกใจ ถือเป็นเรื่องปกติ
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Gemini Omni — รบัได้ทกุอยา่ง และ "ออกมาเปน็วดีิโอท่ี
แก้ได้"

นี่คือพระเอกตัวจรงิของรอบนี้ครบั Omni (แปลวา่ "ทัง้หมด/รอบด้าน") คือโมเดลท่ี:

รบัเขา้ ได้หลายแบบพรอ้มกัน — รูปภาพ, เสยีง, วดิีโอ, และขอ้ความ

สง่ออก ได้ถึงระดับ วดีิโอ และท่ีเจง๋คือเป็นวดิีโอท่ี แก้ไขต่อได้ (เชน่ บอกวา่
"เปล่ียนฉากท่ี 2 ใหเ้ป็นกลางคืน")

ลองนึกภาพวา่คณุอัดเสยีงพูดอธบิายสนิค้า + แนบรูปสนิค้า 2 รูป แล้วบอกใหม้นัท�า
เป็นคลิปสัน้ — Omni คือทิศทางท่ี Google ก�าลังมุง่ไป (หมายเหต:ุ การออกเป็น
วดิีโอเต็มรูปแบบทยอยปล่อย ตรวจสอบในแอปวา่บญัชคีณุใชไ้ด้หรอืยงั)

ตาราง: เลือกโมเดลให้ถกูงาน

ถ้างานของคณุคือ... เลือกรุน่ เพราะ

ตอบไว งานเล็ก งานซ�้า ๆ (แคปชัน่/

ตอบแชต/สรุปสัน้)
3.5 Flash เรว็ ประหยดั

compute

งานหลายขัน้ตอน ต้องให ้"ลงมอืท�า
ต่อเนื่อง"

3.5 Flash

(agentic)

ไล่งานเป็นสเต็ป
เองได้

วเิคราะหลึ์ก เอกสารยาว วางแผน
เขยีนโค้ด

3.5 Pro (ถ้าม)ี คิดละเอียดกวา่

งานท่ีต้องผสมรูป/เสยีง/วดิีโอ หรอื
อยากได้วดิีโอออกมา

Gemini Omni รบั-สง่ได้หลายสื่อ

• 

• 
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ท�าไม "agentic" ถึงเปล่ียนวธิที�างานของคณุ
ขอขยายเรื่อง agentic อีกนิดเพราะนี่คือหวัใจของรอบนี้ สมมติคณุสัง่งานหนึ่ง
ประโยควา่ "หาคู่แขง่ 3 เจา้ เปรยีบเทียบราคา แล้วบอกวา่เราควรตัง้ราคาเท่าไหร"่

โมเดลรุน่เก่า มกัท�าได้ทีละท่อน คณุต้องคอยปอ้นทีละสเต็ป: "หาคู่แขง่ก่อน" →

(รอ) → "ทีนี้เปรยีบเทียบ" → (รอ) → "ทีนี้แนะน�าราคา"

3.5 Flash แบบ agentic จะ "วางแผนเอง" วา่ต้องท�า 3 สเต็ป แล้วไล่ท�าต่อ
เนื่องจนได้ค�าตอบสดุท้าย โดยคณุสัง่ครัง้เดียว

เคล็ดลับการเขยีน prompt ให ้agentic ท�างานดี: บอกเป้าหมายปลายทางให้ชดั
แล้วปล่อยใหม้นัคิดวธิ ีเชน่แทนท่ีจะบอกทีละขัน้ ใหบ้อกวา่ "เปา้หมายคือได้ราคาขายท่ี
แขง่ได้ พรอ้มเหตผุล" มนัจะจดัล�าดับงานเอง

ตัวอยา่ง prompt สัง่งานหลายสเต็ปในครัง้เดียว (ใชกั้บ Flash):

เป้าหมาย: ฉันอยากเปิดขายกาแฟดริปถุงในราคาท่ีแขง่ขันได้

ชว่ยท�าให้ครบจบในค�าตอบเดียว:

1) หาวา่ตลาดกาแฟดริปถุงพรีเมียมในไทยตัง้ราคากันชว่งไหน

2) สรุปจุดขายท่ีแบรนดดั์ง ๆ ใช้

3) แนะน�าชว่งราคาท่ีฉันควรตัง้ พร้อมเหตุผล 2-3 ขอ้

4) เสนอช่ือแพก็เกจ/โปรโมช่ันเปิดตัว 2 แบบ

ตอบเป็นภาษาไทย จัดหัวขอ้ให้อา่นงา่ย

• 

• 

8



Gemini Omni ใชจ้รงิได้อยา่งไรในงานธุรกิจ
Omni ท่ีรบัหลายสื่อพรอ้มกันเปิดงานใหม ่ๆ ท่ีเมื่อก่อนท�ายาก ลองนึกถึง
สถานการณ์เหล่านี้:

อัดเสยีง + แนบรูป → ได้สื่อการตลาด: อัดเสยีงพูดอธบิายโปรโมชัน่ แนบรูป
สนิค้า แล้วให ้Omni เรยีบเรยีงเป็นสครปิต์คลิป + ภาพประกอบ

สง่วดีิโอประชุม → ได้สรุป + คลิปไฮไลต์: ปอ้นวดิีโอประชุม แล้วใหส้รุปประเด็น
พรอ้มระบุนาทีส�าคัญ

ภาพหน้าจอ error → ได้ค�าอธบิาย: ถ่ายหน้าจอท่ีมปัีญหา สง่ให ้Omni อธบิาย
และบอกวธิแีก้

ตัวอยา่ง prompt (เมื่อแนบไฟล์เสยีง + รูปเขา้ไป):

ฉันแนบเสยีงท่ีฉันพูดอธิบายสนิคา้ กับรูปสนิคา้ 2 รูปมาให้

ชว่ย:

1) ถอดสิง่ท่ีฉันพูดเป็นขอ้ความ แลว้เกบ็ใจความส�าคัญ

2) เขียนเป็นสคริปตค์ลิปสัน้ 30 วนิาที โทนสนุก

3) เสนอวา่ควรใชรู้ปไหนตอนไหนของคลิป

ตอบเป็นภาษาไทย

หมายเหต:ุ ความสามารถ "ออกเป็นวดิีโอท่ีแก้ไขต่อได้" ของ Omni ทยอยเปิด
— บางบญัชอีาจได้แค่สว่นรบัเขา้หลายสื่อก่อน สว่นการสรา้งวดิีโอเต็มตัวใหดู้
บทท่ี 4 (Veo)

Workflow: เลือกโมเดลใน dropdown (ท�าตามทีละขัน้)

เปิด gemini.google.com หรอืแอป Gemini บนมอืถือ

• 

• 

• 

1. 
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ดท่ีู มุมบนของหน้าจอแชต จะมชีื่อโมเดลพรอ้มลกูศรลง (dropdown)

แตะท่ีชื่อโมเดล จะเหน็รายชื่อรุน่ท่ีบญัชคีณุใชไ้ด้

เลือกใหต้รงกับงาน (ดตูารางขา้งบน) — ถ้าไมเ่หน็รุน่ท่ีต้องการ แปลวา่ยงัไม่
ปล่อยใหบ้ญัชคีณุ หรอือยูใ่นแพก็เกจท่ีสงูกวา่

เคล็ดลับ: เริม่ด้วย Flash ก่อนเสมอ ถ้าผลลัพธย์งัไมลึ่กพอ ค่อยสลับไป Pro

แล้วพมิพว์า่ "ชว่ยวเิคราะหใ์หลึ้กขึ้น อ้างเหตผุลทีละขอ้"

สรุป/สิง่ท่ีควรท�า: จ�าง่าย ๆ — Flash = เรว็, Pro = ลึก, Omni = หลายสื่อ
ลองเปิด dropdown ในแอปดวูา่ตอนนี้บญัชคีณุมรีุน่ไหนใหใ้ชบ้า้ง และอยา่
หลงเชื่อขา่ว "Gemini 4" เพราะยงัไมม่จีรงิ

2. 

3. 

4. 

5. 
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บทท่ี 2 — Gemini Spark & Daily

Brief: ผู้ชว่ยท่ี "ลงมอืท�า" ให้

ในเล่มหลักเราใช ้Gemini แบบ "ถาม-ตอบ" คือเราพมิพ ์มนัตอบ จบ รอบนี้ Google

ดันแนวคิดใหมช่ื่อ agent (เอเจนต์) ออกมาเป็นรูปธรรมในชื่อ Gemini Spark

"agent" คืออะไร อธบิายแบบบา้น ๆ
ถ้า Gemini ปกติคือ "ท่ีปรกึษา" ท่ีตอบค�าถามแล้วใหค้ณุไปท�าเอง — agent คือ "ผู้
ชว่ยสว่นตัว" ท่ีรบังานไปท�าใหจ้รงิ ๆ เป็นขัน้เป็นตอนจนเสรจ็ เชน่ แทนท่ีจะตอบวา่
"คณุควรจดัอีเมลแบบนี้นะ" agent จะ "จดัอีเมลใหเ้ลย" แล้วมารายงานวา่ท�าอะไรไป
บา้ง

Daily Brief — สรุปประจ�าวนัให้อัตโนมติั
ฟเีจอรท่ี์จบัต้องได้ง่ายสดุของ Spark คือ Daily Brief (สรุปประจ�าวนั) — มนัจะ
รวบรวมสิง่ส�าคัญของวนันัน้มาใหค้ณุในท่ีเดียว เชน่ อีเมลท่ีต้องตอบ, นัดประชุมวนันี้,
งานค้าง

วธิต้ัีงค่า Daily Brief (โดยท่ัวไป):

เปิดแอป Gemini → มองหาเมนู Spark หรอื Daily Brief

กดเปิดใชง้าน แล้วอนุญาตใหเ้ชื่อมต่อกับ Gmail / Calendar ของคณุ

ตัง้เวลาท่ีอยากได้สรุป (เชน่ ทกุเชา้ 8:00)

เลือกวา่อยากใหส้รุปเรื่องอะไรบา้ง (อีเมล/ปฏิทิน/งาน)

1. 

2. 

3. 

4. 
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⚠️ เตือนผู้อ่านไทย: Gemini Spark เริม่เปิดท่ี สหรฐัฯ ก่อน และเฉพาะ
แพก็เกจ AI Ultra ในชว่งแรก ถ้าคณุอยูไ่ทยและใชแ้พก็เกจทัว่ไป อาจยงัไม่
เห็นเมนูน้ี — ใหติ้ดตามต่อ ตอนนี้อ่านไวเ้พื่อเตรยีมเวริก์โฟลวก่์อนได้

3 Use Case จรงิ พรอ้ม Prompt เต็ม
แม ้Spark เต็มรูปแบบจะยงัมาไมถึ่ง แต่ผมจะให ้prompt ท่ีคณุ "ใชกั้บ Gemini

ปกติได้เลยวนันี้" และพอ Spark มาก็ยิง่ท�างานอัตโนมติัขึ้น

Use case 1: จดัอีเมลตอนเชา้

ชว่ยท�าหน้าท่ีเป็นผูช้ว่ยสว่นตัวของฉัน

จากกลอ่งอีเมลเขา้วันน้ี ชว่ย:

1. แยกอีเมลเป็น 3 กลุม่: (ก) ตอ้งตอบดว่นวันน้ี (ข) อา่นไวพ้อ (ค) 

โปรโมช่ัน/ขา้มได้

2. ส�าหรับกลุม่ (ก) สรุปแตล่ะฉบับเป็น 1 บรรทัด วา่ใครสง่มา เร่ืองอะไร ตอ้งท�า

อะไร

3. ร่างค�าตอบสัน้ ๆ สุภาพ ให้กลุม่ (ก) ทุกฉบับ โดยยังไมต่อ้งสง่

ตอบเป็นภาษาไทย จัดเป็นหัวขอ้ให้อา่นงา่ย
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Use case 2: เตรยีมตัวก่อนประชุม

ฉันมีประชุมเร่ือง "[ใสช่ื่อเร่ืองประชุม]" ตอน [เวลา] วันน้ี

ผูเ้ขา้ร่วมคือ [ช่ือ/ต�าแหน่ง]

ชว่ยเตรียมให้ฉัน:

1. สรุปบริบท: ครัง้กอ่นคุยอะไรคา้งไว ้(ถา้มีในอีเมล/เอกสารท่ีเช่ือมไว)้

2. วาระท่ีควรพูด 3-5 ขอ้ เรียงตามความส�าคัญ

3. ค�าถามท่ีอีกฝ่ายน่าจะถาม + แนวค�าตอบ

4. สิง่ท่ีฉันตอ้งตัดสนิใจในห้องประชุมน้ี

ตอบเป็นภาษาไทย กระชับ พร้อมใช้

Use case 3: ติดตามงานท่ีมอบหมายไป

ท�าตัวเป็นผูช้ว่ยติดตามงานของฉัน

จากอีเมลและเอกสารชว่ง 7 วันท่ีผา่นมา ชว่ยท�าตารางติดตามงาน:

| งาน | ผูรั้บผิดชอบ | ก�าหนดสง่ | สถานะลา่สุด | ฉันตอ้งตามใคร |

แลว้บอกฉันวา่ "วันน้ีควรทักใครกอ่น" 3 อันดับแรก

ตอบเป็นภาษาไทย

Use case 4 (โบนัส): สรุปวนัให้แบบ Daily Brief — ใชไ้ด้วนัน้ี
ถ้า Daily Brief อัตโนมติัยงัมาไมถึ่งบญัชคีณุ ให ้"ท�ามอื" ด้วย prompt นี้ทกุเชา้
มนัจะใหค้วามรูส้กึใกล้เคียงกัน:
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ท�าหน้าท่ีเป็น Daily Brief สว่นตัวของฉันส�าหรับวันน้ี

รวบรวมจากอีเมลและปฏิทนิของฉัน แลว้จัดให้เป็น 4 สว่น:

🔴 ดว่นวันน้ี — เร่ืองท่ีตอ้งท�า/ตอบกอ่นเท่ียง

📅 นัดหมายวันน้ี — เวลา ใคร เร่ืองอะไร ตอ้งเตรียมอะไร

⏳ งานคา้งท่ีควรสะสาง — คา้งมานานสุด 3 อันดับ

💡 ขอ้เสนอแนะ — วันน้ีฉันควรโฟกัสอะไรเป็นอันดับแรก

ตอบเป็นภาษาไทย กระชับ อา่นจบใน 30 วนิาที

ตัวอยา่งผลลัพธท่ี์ควรได้ (เพื่อใหเ้หน็ภาพ):

🔴 ดว่นวันน้ี

- ตอบคุณสมชาย เร่ืองยืนยันออเดอร์กอ่น 11:00 (เขารอตัง้แตเ่ม่ือวาน)

- อนุมัติใบเสนอราคาให้ทีมขาย

📅 นัดหมายวันน้ี

- 14:00 ประชุมซัพพลายเออร์ — เตรียมตัวเลขสตอ็กเดือนน้ี

⏳ งานคา้ง

- ตอบรีววิลูกคา้ 1 ดาว (คา้ง 4 วัน — ควรรีบ)

💡 วันน้ีโฟกัส: ปิดเร่ืองออเดอร์คุณสมชายกอ่น เพราะกระทบรายไดทั้นที

เรื่องความเปน็สว่นตัว (อ่านก่อนเปิดใช)้

agent ท่ี "ลงมอืท�า" ให ้ต้องขออนุญาตเขา้ถึงอีเมล ปฏิทิน และไฟล์ของคณุ ก่อน
เปิดใชค้วรเขา้ใจวา่:

คณุ เลือกได้ วา่จะใหเ้ขา้ถึงอะไรบา้ง — ไมจ่�าเป็นต้องเปิดทกุอยา่ง• 
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งานท่ี "สง่จรงิ" (เชน่ สง่อีเมล) ควรตัง้ให ้ขอยนืยนัก่อนทกุครัง้ ในชว่งแรก จน
กวา่คณุจะไวใ้จ

ตรวจสอบการตัง้ค่าความเป็นสว่นตัวในบญัช ีGoogle ของคณุเป็นระยะ

สรุป/สิง่ท่ีควรท�า: วนันี้เอา 3 prompt ขา้งบนไปใชกั้บ Gemini ปกติได้เลย
พอ Spark/Daily Brief มาถึงไทย ค่อยตัง้ใหร้นัอัตโนมติัทกุเชา้ — และอยา่
ลืมตัง้ให ้"ยนืยนัก่อนสง่" เสมอในชว่งแรก

• 

• 
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บทท่ี 3 — Workspace Intelligence:

ยกเครื่อง Docs / Sheets / Gmail

ถ้าคณุใช ้Google Workspace (ชุดเครื่องมอืท�างานของ Google: Docs,

Sheets, Gmail ฯลฯ) ในงานธุรกิจ บทนี้คือบทท่ีจะเปล่ียนวธิที�างานของคณุมากท่ีสดุ
Google เรยีกการยกเครื่องรอบนี้วา่ Workspace Intelligence

"Semantic layer" คืออะไร (อธบิายบา้น ๆ)

ค�าวา่ semantic layer (เซ-แมน-ติก เลเยอร)์ ฟงัดนู่ากลัว แต่ใจความง่ายมาก:

เมื่อก่อน Gemini มองไฟล์ของคณุเป็น "ตัวอักษรกองหนึ่ง" — ตอนนี้มนั
เขา้ใจ "ความหมาย" ของขอ้มูลคณุ วา่อะไรคือชื่อลกูค้า อะไรคือยอดขาย อะไร
คือวนัท่ี อะไรเชื่อมโยงกับอะไร

เปรยีบเหมอืนเปล่ียนจาก "พนักงานใหมท่ี่อ่านเอกสารแล้วงง" เป็น "พนักงานท่ีรูจ้กั
ธุรกิจคณุดี" ผลคือ เวลาคณุสัง่งานเป็นภาษาคนธรรมดา มนัตอบได้ตรงกวา่เดิมมาก
เพราะมนัเขา้ใจวา่ขอ้มูลแต่ละก้อนหมายถึงอะไร

Docs: "Match writing style" + รา่งจากไฟล์จรงิ
1) Match writing style (เลียนสไตล์การเขยีนของคณุ)

ฟเีจอรน์ี้ให ้Gemini เขยีนงานใหมโ่ดย เลียนน�้าเสยีงและสไตล์เดิมของคณุ เพื่อให้
งานออกมา "เหมอืนคณุเขยีนเอง" ไมใ่ชภ่าษาหุน่ยนต์

ตัวอยา่ง prompt ใน Docs (ผา่นปุม่ Help me write):
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ชว่ยร่างประกาศแจง้ลูกคา้เร่ืองเล่ือนวันจัดสง่

โดยใชส้ไตลก์ารเขียนเดียวกับเอกสารท่ีฉันเขียนไวก้อ่นหน้าน้ี

(น�า้เสยีงเป็นกันเอง สุภาพ ไมท่างการเกินไป)

ความยาวประมาณ 1 ยอ่หน้า

2) รา่งจากไฟล์จรงิ
คณุสัง่ใหร้า่งเอกสารโดย อ้างอิงไฟล์อ่ืนใน Drive ของคณุ ได้เลย เชน่

ชว่ยร่างใบเสนอราคาฉบับใหมส่ �าหรับลูกคา้ [ช่ือ]

โดยดึงรูปแบบและเง่ือนไขจากไฟล ์"ใบเสนอราคา-เทมเพลต" ใน Drive ของฉัน

เปล่ียนรายการสนิคา้เป็น: [รายการ + ราคา]

Sheets: สรา้งตารางด้วย "ภาษาคน"

ของใหมท่ี่ใชส้นุกสดุคือ Sheets เขา้ใจค�าสัง่ภาษาคนได้ดีขึ้นมาก จากเดิมต้องจ�าสตูร
ตอนนี้พมิพบ์อกได้เลย นี่คือ 5 prompt ตัวอยา่งท่ีใชไ้ด้จรงิ:

1) สร้างตารางติดตามรายรับรายจา่ยประจ�าเดือน

   มีคอลัมน์: วันท่ี / รายการ / ประเภท / รายรับ / รายจา่ย / คงเหลือสะสม

   ใสสู่ตรค�านวณยอดคงเหลือสะสมให้อัตโนมัติ

2) จากขอ้มูลยอดขายในชีตน้ี ชว่ยสรุปยอดขายรวมแยกตามเดือน

   แลว้ท�ากราฟแทง่เปรียบเทียบแตล่ะเดือนให้ดว้ย
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3) ชว่ยไฮไลตแ์ถวท่ี "รายจา่ย" เกิน 5,000 ให้เป็นสแีดง

   (conditional formatting)

4) สร้างตารางค�านวณราคาขายปลีก จากตน้ทุน

   โดยบวกก�าไร 35% แลว้ปัดเศษข้ึนให้ลงทา้ยดว้ย 9 บาท

5) จากรายช่ือลูกคา้ในคอลัมน์ A ชว่ยแยกช่ือจริงกับนามสกุล

   ออกเป็นสองคอลัมน์ใหม่

เคล็ดลับ: ถ้า Sheets ท�าสตูรใหแ้ล้วผลเพีย้น ใหพ้มิพต่์อวา่ "ผลลัพธใ์นแถวท่ี
4 ดผูดิ ชว่ยตรวจสตูรและแก้ใหถ้กู" มนัจะไล่แก้ให้

ท�าไม semantic layer ท�าให้ Sheets ฉลาดขึน้จรงิ
เพราะ Sheets "เขา้ใจความหมายของคอลัมน์" มนัจงึตอบค�าถามเชงิธุรกิจได้ ไมใ่ชแ่ค่
ค�านวณตัวเลข ลองถามแบบนี้กับชตียอดขายของคณุ:

จากขอ้มูลในชีตน้ี:

- เดือนไหนขายดีสุด และโตข้ึนก่ี % จากเดือนกอ่น

- สนิคา้ตัวไหนท�าก�าไรตอ่ช้ินสูงสุด

- ถา้แนวโน้มน้ีด�าเนินตอ่ คาดวา่เดือนหน้าจะขายไดเ้ทา่ไหร่

ตอบเป็นภาษาไทย พร้อมตัวเลขประกอบ

สงัเกตวา่คณุไมไ่ด้สัง่สตูรเลย แค่ถามเหมอืนคยุกับนักวเิคราะห ์— นี่คือพลังของ
semantic layer
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Gmail: AI Inbox + AI Overviews

AI Inbox — กล่องจดหมายท่ีชว่ย จดัล�าดับความส�าคัญและสรุปให้ โดยอัตโนมติั
ดันอีเมลส�าคัญขึ้นบน และมดัรวมอีเมลท่ีไมเ่รง่ด่วนไวด้้วยกัน

AI Overviews — เวลาเปิดเธรดอีเมลยาว ๆ (โต้ตอบกันหลายรอบ) จะม ีสรุปหัว
เธรด ให ้วา่ใจความคืออะไร ตกลงอะไรกันไปแล้ว ใครต้องท�าอะไรต่อ ชว่ยประหยดัเวลา
ไล่อ่านมาก

ตัวอยา่งการใชกั้บเธรดยาว (พมิพใ์นชอ่ง Help me / Gemini ขา้งอีเมล):

สรุปเธรดอีเมลน้ีให้หน่อย:

- ประเดน็หลักคืออะไร

- ตกลงอะไรกันไปแลว้บา้ง

- มีอะไรท่ียังคา้งรอการตัดสนิใจ

- ฉันตอ้งตอบหรือท�าอะไรตอ่

ตอบเป็นภาษาไทย เป็นหัวขอ้

AI Inbox ท�างานยงัไงในชวีติจรงิ
เมื่อเปิด AI Inbox กล่องจดหมายจะไมใ่ช ่"เรยีงตามเวลา" อยา่งเดียวอีกต่อไป แต่จดั
กลุ่มใหว้า่อันไหนน่าจะส�าคัญกับคณุ เชน่ อีเมลจากลกูค้าท่ีคยุกันบอ่ย หรอือีเมลท่ีมคี�า
วา่ "ด่วน/ก�าหนดสง่" จะถกูดันขึ้นบน สว่นนิวสเ์ลตเตอรแ์ละโปรโมชัน่จะถกูมดัรวมไว้
ใหก้วาดอ่านทีเดียว ผลคือคณุเหน็ "สิง่ท่ีต้องจดัการจรงิ" ก่อน ไมต้่องไถผา่นอีเมล
ขยะ

เคล็ดลับใชคู้่กัน: เปิด AI Inbox เพื่อ "เหน็ภาพรวม" แล้วใช ้prompt จดั
อีเมลในบทท่ี 2 เพื่อ "ลงมอืรา่งค�าตอบ" — สองอยา่งนี้เสรมิกัน
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Mini-workflow ปิดท้ายแต่ละแอป
Docs — ท�าขอ้เสนอโครงการใน 5 นาที:

1. เปิด Doc ใหม ่→ Help me write

2. สัง่ "รา่งขอ้เสนอโครงการเรื่อง [X] โดยใชส้ไตล์เหมอืนไฟล์ [Y]"

3. อ่าน ปรบั แล้วสัง่ "match writing style ของฉันใหทั้ง้ฉบบั"

4. สัง่ "สรุปเป็น bullet 5 ขอ้ส�าหรบัใสส่ไลด์น�าเสนอ"

Sheets — เปล่ียนขอ้มูลดิบเปน็รายงาน:

1. วางขอ้มูลดิบลงชตี
2. สัง่ prompt ขอ้ 2 ขา้งบน (สรุป + กราฟ)

3. สัง่ "เพิม่แถวสรุปด้านล่าง: ยอดรวม ค่าเฉล่ีย สงูสดุ ต�่าสดุ"

Gmail — เคลียร ์inbox ตอนเชา้:

1. เปิด AI Inbox → ดกูลุ่ม "ส�าคัญ" ก่อน
2. เธรดยาวไหน กดสรุปด้วย AI Overviews

3. ใช ้prompt จดัอีเมลในบทท่ี 2 รา่งค�าตอบรวดเดียว

⚠️ ฟเีจอร ์Workspace ใหมส่ว่นใหญ่ทยอยปล่อยตามประเภทบญัชี
(สว่นตัว vs องค์กร) และ บางสว่นยงัเปน็ภาษาอังกฤษ — พมิพส์ัง่ภาษาไทย
ได้ แต่ปุม่/เมนูบางอันยงัเป็นอังกฤษ ใหเ้ชค็ในแอปจรงิ

สรุป/สิง่ท่ีควรท�า: เลิกจ�าสตูร Sheets ยาก ๆ ได้แล้ว — พมิพบ์อกเป็นภาษา
คน และใน Docs ใหล้อง "match writing style" เพื่อใหง้านออกมาเหมอืน
คณุเขยีนเอง
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บทท่ี 4 — ภาพและวดีิโอยุคใหม่

ในเล่มหลักเราใช ้Imagen 4 สรา้งภาพ รอบนี้มตัีวเลือกใหมแ่ละเครื่องมอืวดิีโอท่ีแรง
ขึ้นมาก

Nano Banana vs Imagen 4 — ใชตั้วไหนเมื่อไหร่
Nano Banana คือชื่อเล่นของระบบสรา้งภาพแบบ native ในตัว Gemini

(native = ฝังมากับตัวแชตเลย ไมต้่องสลับเครื่องมอื) จุดเด่นคือ แก้ภาพต่อในแชต
ได้ แบบคยุไปแก้ไป เชน่ "เอาพื้นหลังออก" "เปล่ียนเสื้อเป็นสนี�้าเงิน" "ท�าใหส้วา่งขึ้น"
โดยไมต้่องเริม่ใหม่

หมายเหตคุวามซื่อสตัย:์ มกีารพูดถึงรุน่ต่อยอดอยา่ง Nano Banana 2 /

Nano Banana Pro อยู ่— ผมจะไมฟ่นัธงวนัปล่อย เพราะยงัไมย่นืยนั ให้
ถือวา่ตอนนี้ใช ้Nano Banana (รุน่ปัจจุบนั) กับ Imagen 4 เป็นหลัก

ตารางเลือกใช:้
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สถานการณ์ ใชตั้วไหน

อยากสรา้งภาพแล้ว แก้ไปคยุไป ในแชตเดียว Nano Banana (ในแชต
Gemini)

ท�าภาพหลายเวอรช์นัเรว็ ๆ ปรบัรายละเอียดที
ละนิด

Nano Banana

ต้องการภาพ คณุภาพสงู คมุรายละเอียดเชงิ
ศิลป์

Imagen 4

งานพมิพ/์งานท่ีต้องความคมชดัสงูสดุ Imagen 4

ตัวอยา่ง: แก้ภาพในแชตด้วย Nano Banana

สร้างรูปแกว้กาแฟลาเตอ้าร์ตรูปหัวใจ วางบนโต๊ะไม ้แสงธรรมชาติ

แล้วคยุต่อในแชตเดียวกัน:

ดีมาก ทีน้ีเพิม่ขนมครัวซองตว์างขา้ง ๆ

เปล่ียนพ้ืนหลังเป็นร้านกาแฟเบลอ ๆ ให้ดูเป็นโฆษณามากข้ึน
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Veo 3.1 — วดีิโอท่ีใกล้ระดับโปร
Veo คือเครื่องมอืสรา้งวดิีโอจากขอ้ความ/ภาพของ Google สถานะปัจจุบนัของ 
Veo 3.1 (บางสว่นทยอยมาตัง้แต่ ม.ค. แล้วเสรมิเพิม่):

ความละเอียดสงูถึง 4K — คมชดัระดับใชง้านจรงิ

รองรบัแนวต้ัง 9:16 — เหมาะกับ Reels / TikTok / Shorts โดยตรง

มเีสยีง — สรา้งวดิีโอพรอ้มเสยีงในตัวได้

Ingredients to Video — ใส ่รูปอ้างอิงได้ถึง 4 รูป (เชน่ รูปสนิค้า รูป
นายแบบ รูปฉาก) แล้วให ้Veo ประกอบเป็นวดิีโอท่ีคงองค์ประกอบเหล่านัน้ไว้

Workflow เต็ม: รูปสนิค้า → คลิปโฆษณาสัน้
นี่คือเวริก์โฟลวจ์รงิส�าหรบัรา้นค้าออนไลน์ ท�าคลิปโฆษณา 1 ตัวจากรูปสนิค้า:

ขัน้ท่ี 1 — เตรยีม/ปรบัรูปสนิค้าด้วย Nano Banana

จากรูปสนิคา้ท่ีฉันแนบ (ขวดเซร่ัม) ชว่ยท�าให้พ้ืนหลังสะอาดสคีรีม

แสงนุ่ม ดูพรีเมียม เหมาะเป็นภาพโฆษณา เกบ็ฉลากให้ชัดเหมือนเดิม

ขัน้ท่ี 2 — สรา้งคลิปด้วย Veo 3.1 (Ingredients to Video)

แนบรูปท่ีได้จากขัน้ท่ี 1 (และรูปอ้างอิงอ่ืนได้ถึง 4 รูป) แล้วใช ้prompt:

• 

• 

• 

• 
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สร้างวดีิโอโฆษณาสัน้ 8 วนิาที แนวตัง้ 9:16 ความละเอียดสูง

ใชรู้ปขวดเซร่ัมท่ีแนบเป็นพระเอกของคลิป

ล�าดับภาพ:

- เปิดดว้ยขวดเซร่ัมหมุนชา้ ๆ บนพ้ืนหลังครีม แสงนุ่ม

- หยดเซร่ัมหยดลงมาแบบสโลวโ์มชัน

- ปิดทา้ยดว้ยขอ้ความ "ผิวฉ�่าวาว ใน 7 วัน"

โทนหรูหรา สะอาด มีดนตรีประกอบเบา ๆ

ขัน้ท่ี 3 — ปรบัแก้

คลิปดีแลว้ แตช่ว่ยท�าให้ตอนเปิดชา้ลงอีกนิด และเพิม่ความสวา่งโดยรวม

ขัน้ท่ี 4 — สง่ออก ดาวน์โหลดเป็น 9:16 เอาไปลง Reels/TikTok/Shorts ได้เลย

เคล็ดลับเขยีน prompt วดีิโอให้ออกมาดแูพง
วดิีโอท่ีดเูป็นมอือาชพีมกัมาจาก prompt ท่ี "บอกภาษาหนัง" ลองใสค่�าเหล่านี้เขา้ไป:

ระบุมุมกล้อง: "close-up (ใกล้)", "wide shot (มุมกวา้ง)", "หมุนรอบสนิค้า
(orbit)"

ระบุการเคล่ือนกล้อง: "ค่อย ๆ ซูมเขา้", "แพนจากซา้ยไปขวา"

ระบุแสง: "แสงนุ่มด้านขา้ง", "แสงทองตอนเยน็ (golden hour)"

ระบุจงัหวะ: "สโลวโ์มชนั", "ตัดเรว็ตามจงัหวะเพลง"

ระบุอารมณ์: "โทนหรูหรา เงียบสงบ" หรอื "สดใส มพีลัง"

ตัวอยา่ง prompt วดิีโอท่ีใสภ่าษาหนังครบ:

• 

• 

• 

• 

• 

24



สร้างวดีิโอ 8 วนิาที แนวตัง้ 9:16 ส�าหรับร้านขนม

- เปิดดว้ย close-up เคก้ชอ็กโกแลตหัน้พอดี ชอ็กโกแลตเยิ้มไหลชา้ ๆ (สโลวโ์ม

ชัน)

- กลอ้งคอ่ย ๆ ถอยออกเป็น wide shot เหน็โต๊ะคาเฟ่สวย ๆ

- แสงทองอุน่ตอนบา่ย โทนอบอุน่น่ากิน

- ปิดทา้ยขอ้ความ "หวานก�าลังดี ทุกวันท่ีร้าน"

มีดนตรีอะคูสติกเบา ๆ

ขอ้ควรระวงัเรื่องวดีิโอ AI

เชค็ก่อนใชเ้ชงิพาณิชยเ์สมอ — อ่านเง่ือนไขการใชง้านของ Google วา่วดิีโอท่ี
สรา้งน�าไปใชโ้ฆษณาได้แค่ไหน

อยา่ใสห่น้าคนจรงิ/แบรนด์คนอ่ืนโดยไมไ่ด้รบัอนุญาต — เสีย่งปัญหาลิขสทิธิ์

ตรวจรายละเอียดเล็ก ๆ — AI ยงัพลาดได้ เชน่ นิ้วมอื ตัวหนังสอืบนปา้ย ใหด้ใูห้
ดีก่อนปล่อยจรงิ

⚠️ ฟเีจอร ์Veo ขัน้สงู (4K, เสยีง, Ingredients) ทยอยปล่อยตามแพก็เกจ
— งานวดิีโอกิน "compute" เยอะ (อ่านเรื่อง compute ในบทท่ี 7)

สรุป/สิง่ท่ีควรท�า: ใช ้Nano Banana เมื่ออยากแก้ภาพไปคยุไป, ใช้
Imagen 4 เมื่อต้องคณุภาพสงูสดุ แล้วต่อยอดเป็นคลิปด้วย Veo 3.1 แนว
ตัง้พรอ้มลงโซเชยีลได้ทันที

• 

• 

• 
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บทท่ี 5 — NotebookLM + Deep

Research + Gems ส�าเรจ็รูป

บทนี้วา่ด้วยการเปล่ียน Gemini ใหเ้ป็น "ผูเ้ชีย่วชาญเฉพาะเรื่องของคณุ" จาก
เอกสารและขอ้มูลของคณุเอง

NotebookLM ผูกกับ Gemini แล้ว
NotebookLM คือเครื่องมอืท่ีใหค้ณุ "ปอ้นเอกสารของตัวเอง" (sources = แหล่ง
ขอ้มูล เชน่ ไฟล์ PDF, เอกสาร, ลิงก์) แล้วถาม-ตอบจากเฉพาะขอ้มูลนัน้ จุดใหมคื่อ
NotebookLM เชื่อมกับ Gemini แล้ว และ ซงิก์ sources กันได้ ท�าใหค้ณุสรา้ง
"คลังความรูส้ว่นตัว" แล้วเรยีกใชข้า้มเครื่องมอืได้สะดวกขึ้น

สรา้งคลังความรูจ้ากเอกสารตัวเอง (ท�าตามขัน้):

1. เปิด NotebookLM → สรา้ง Notebook ใหม่
2. อัปโหลด sources: คู่มอืบรษัิท, ราคาสนิค้า, FAQ, เอกสารนโยบาย ฯลฯ
3. ถามได้เลย เชน่ "ลกูค้าถามเรื่องการคืนสนิค้า ตอบตามนโยบายเราวา่อยา่งไร"

4. ทกุค�าตอบจะ อ้างอิงกลับไปยงัเอกสารต้นทาง ใหต้รวจได้วา่มาจากไหน (ลดการ
มัว่)

Workflow เต็ม: สรา้งผู้ชว่ยตอบลกูค้าจากเอกสารของคณุเอง

นี่คือการใชง้านท่ีคุ้มท่ีสดุส�าหรบัธุรกิจ — เปล่ียน NotebookLM เป็น "พนักงานท่ีรู ้
ทกุอยา่งเก่ียวกับรา้นคณุ":

รวบรวมเอกสาร ท่ีลกูค้าถามบอ่ย: นโยบายคืนสนิค้า, วธิใีชส้นิค้า, ราคา/

โปรโมชัน่, ค�าถามท่ีพบบอ่ย, สเปกสนิค้า

สรา้ง Notebook ใหม ่แล้วอัปโหลดทัง้หมดเป็น sources

1. 

2. 
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ทดสอบด้วยค�าถามจรงิท่ีลกูค้าเคยถาม เชน่ "ซื้อไปแล้ว 10 วนั เปล่ียนสนิค้าได้
ไหม" — ดวูา่ตอบตรงนโยบายไหม

ปรบั ถ้าตอบไมต่รง ใหก้ลับไปแก้เอกสารต้นทางใหช้ดัขึ้น (ไมใ่ชแ่ก้ท่ี AI)

เอาค�าตอบไปใช ้ก๊อปค�าตอบท่ีดีไปตอบลกูค้า หรอืใชเ้ป็นฐานสรา้งสครปิต์
แอดมนิ

ขอ้ดีส�าคัญ: เพราะ NotebookLM อ้างอิงเฉพาะเอกสารคณุ มนัจงึมัว่น้อยกวา่การ
ถาม AI ลอย ๆ และทกุค�าตอบกดดไูด้วา่มาจากเอกสารบรรทัดไหน

Deep Research / Deep Research Max

Deep Research คือโหมดท่ี Gemini ไป ค้นหลายแหล่ง อ่าน เปรยีบเทียบ แล้ว
เขยีนเปน็รายงานมอ้ีางอิง ใหค้ณุ เหมาะกับงานวจิยัตลาด หาคู่แขง่ สรุปประเด็น
ซบัซอ้น — มรีุน่ท่ีลึกกวา่เดิมเรยีกวา่ Deep Research Max ส�าหรบังานท่ีต้องการ
ความละเอียดสงูสดุ (แต่กิน compute เยอะ — ดบูทท่ี 7)

ตัวอยา่ง prompt:

ท�า Deep Research เร่ือง "ตลาดอาหารสุนัขพรีเมียมในไทย ปี 2026"

ขอ:

1. ขนาดตลาดและแนวโน้มการเติบโต

2. แบรนดคู์แ่ขง่หลัก 5 เจา้ จุดขายและชว่งราคา

3. พฤติกรรมผูซ้ื้อ + ชอ่งทางขายท่ีนิยม

4. ชอ่งวา่งตลาดท่ียังมีโอกาส

ให้แนบแหลง่อา้งอิงทุกขอ้ ตอบเป็นภาษาไทย

3. 

4. 

5. 
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Gems ส�าเรจ็รูปสายธุรกิจ
Gems คือ "ผูช้ว่ยเฉพาะทาง" ท่ีตัง้ค่าบุคลิกและหน้าท่ีไวล่้วงหน้า (เหมอืนพนักงานท่ี
มตี�าแหน่งชดัเจน) รอบนี้ม ีGems ส�าเรจ็รูปสายธุรกิจ ใหใ้ชเ้ลยโดยไมต้่องสรา้งเอง
ตัวอยา่งท่ีน่าสนใจ:

Gem ใชท้�าอะไร ตัวอยา่งค�าสัง่เริม่ต้น

Hiring

consultant

ท่ีปรกึษาการจา้งงาน "ชว่ยรา่ง job description

ต�าแหน่งแอดมนิเพจ"

Copy creator เขยีนคอนเทนต์/
โฆษณา

"เขยีนแคปชัน่ขายครมี 3 แบบ
โทนต่างกัน"

Sales pitch

ideator

คิดมุมเสนอขาย "คิด pitch ขายคอรส์ออนไลน์ให้
กลุ่มแมบ่า้น"

Sentiment

analyzer

วเิคราะหค์วามรูส้กึ
ลกูค้า

"วเิคราะหร์วีวิเหล่านี้วา่บวก/ลบ
และคนบน่เรื่องอะไรมากสดุ"

Outreach

specialist

รา่งขอ้ความติดต่อ
ลกูค้า/พารต์เนอร์

"รา่งอีเมลชวนรา้นค้าเป็น
พารต์เนอร"์

วธิปีรบัใชใ้ห้เขา้กับธุรกิจคณุ: เปิด Gem ท่ีใกล้เคียง แล้วพมิพบ์อกบรบิทของคณุ
ก่อนเริม่ เชน่
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กอ่นเร่ิมงาน ขอให้รู้บริบทธุรกิจฉัน:

- ฉันขาย [สนิคา้] กลุม่ลูกคา้คือ [ใคร]

- น�า้เสยีงแบรนด:์ [เป็นกันเอง/หรูหรา/ฯลฯ]

- คูแ่ขง่หลักคือ [ใคร]

จากน้ีให้ท�างานโดยอิงบริบทน้ีเสมอ

ตัวอยา่งเต็ม: ใช ้Gem "Sentiment analyzer" กับรวีวิ
ลกูค้าจรงิ
นี่คือเวริก์โฟลวท่ี์รา้นค้าออนไลน์ใชไ้ด้ทกุสปัดาห ์— เอารวีวิ/คอมเมนต์มากองรวมกัน
แล้วให ้Gem วเิคราะห:์

ฉันจะวางรีววิลูกคา้ 20 ขอ้ดา้นลา่ง ชว่ยวเิคราะหใ์ห้:

1) แยกเป็น บวก / กลาง / ลบ พร้อมนับจ�านวนแตล่ะกลุม่

2) ดึง 3 เร่ืองท่ีลูกคา้ชมมากสุด

3) ดึง 3 เร่ืองท่ีลูกคา้บน่มากสุด (เรียงตามความถ่ี)

4) เสนอ 3 สิง่ท่ีฉันควรแกก้อ่น เพ่ือลดรีววิลบ

ตอบเป็นภาษาไทย ท�าเป็นตารางสรุปดา้นบน แลว้คอ่ยลงรายละเอียด

[วางรีววิทัง้หมดตรงน้ี]

ผลท่ีได้จะชว่ยใหค้ณุเหน็ "เสยีงลกูค้า" เป็นภาพรวมในไมก่ี่วนิาที แทนท่ีจะนัง่อ่านทีละ
ขอ้
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ตัวอยา่งเต็ม: ใช ้Gem "Copy creator" ท�าชุดแคปชัน่

ฉันขายครีมกันแดดส�าหรับผิวแพง้า่ย ราคา 390 บาท

น�า้เสยีงแบรนด:์ อบอุน่ น่าเช่ือถือ ไมโ่อเวอร์

ชว่ยเขียนแคปช่ันโพสตข์าย 3 แบบ:

- แบบท่ี 1: เน้นปัญหา-ทางออก (problem-solution)

- แบบท่ี 2: เน้นรีววิจากผูใ้ชจ้ริง

- แบบท่ี 3: เน้นโปรโมช่ันเร่งการตัดสนิใจ

แตล่ะแบบยาวไมเ่กิน 3 บรรทัด มี emoji พอประมาณ ปิดทา้ยดว้ย call-to-

action

สรุป/สิง่ท่ีควรท�า: สรา้ง NotebookLM 1 อันจากเอกสารบรษัิทคณุวนันี้
แล้วลองเปิด Gem "Copy creator" หรอื "Sentiment analyzer" มาใช้
กับงานจรงิ — ประหยดัเวลาตัง้ค่าไปได้มาก
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บทท่ี 6 — Gemini บนมอืถือและ
เดสก์ท็อป

Gemini ไมไ่ด้อยูแ่ค่ในเวบ็เบราวเ์ซอรอี์กต่อไป รอบนี้ฝังลึกเขา้ไปในเครื่องมากขึ้น

Gemini Intelligence บนมอืถือ
Gemini Intelligence คือชุดความสามารถท่ีท�างานระดับ "ในตัวเครื่อง" บนมอืถือ
บางรุน่ ท่ีน่าสนใจ:

Rambler (พูดสัง่แบบไหลล่ืน) — พูดยาว ๆ ไมต้่องเป็นระเบยีบ แล้วให ้AI

เรยีบเรยีงเป็นขอ้ความ/บนัทึก/อีเมลท่ีอ่านรูเ้รื่องให ้เหมาะกับคนชอบคิดด้วยปาก
เชน่ พูดระบายไอเดียระหวา่งขบัรถ แล้วได้สรุปเป็นขอ้ ๆ

Create My Widget — สรา้ง widget (ปุม่/กล่องลัดบนหน้าจอโฮม) ท่ีปรบั
ใหต้รงกับงานคณุ ด้วยการบอกเป็นภาษาคน

ตัวอยา่งใช ้Rambler:

(กดพูด) "เออ พรุ่งน้ีตอ้งโทรหาซัพพลายเออร์เร่ืองของหมด

แลว้กอ็ยา่ลืมจา่ยบลิคา่เชา่ กับนัดหมอบา่ยสาม เออ่ แลว้ก็

ตอ้งตอบลูกคา้คนท่ีถามเร่ืองสง่ของชา้ดว้ย"

ใหม้นัเรยีบเรยีงเป็น to-do list สวย ๆ ให้

• 

• 
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ตาราง: เครื่องท่ีรองรบั + ขอ้จ�ากัด
⚠️ Gemini Intelligence ระดับ on-device ต้องใชเ้ครื่องท่ีแรงพอ เง่ือนไขโดย
ทัว่ไปคือ ต้องเปน็ชปิเรอืธง + RAM 12GB ขึน้ไป + รองรบั Nano เวอรช์นั 3
(โมเดล AI ท่ีรนัในเครื่อง)

เครื่อง สถานะ (โดยประมาณ)

มอืถือชปิเรอืธงรุน่ใหม ่RAM

12GB+

✅ มโีอกาสรองรบัฟเีจอร ์on-device

Pixel 9 ❌ ตามขอ้มูลปัจจุบนั ยงัไมร่องรบั ฟเีจอร ์on-
device รุน่ใหมน่ี้

Galaxy Z Fold 7 ❌ ตามขอ้มูลปัจจุบนั ยงัไมร่องรบั

เครื่อง RAM น้อยกวา่ 12GB ❌ ไมร่องรบั on-device (ใชผ้า่นคลาวด์ได้ตาม
ปกติ)

หมายเหต:ุ แมเ้ครื่องไมร่องรบั on-device คณุก็ยงัใช ้Gemini ผา่นแอป/
คลาวด์ได้ตามปกติ แค่ฟเีจอรท่ี์รนัในเครื่องบางตัวจะไมข่ึ้น

Create My Widget — ท�าปุ่มลัดสว่นตัวบนหน้าจอ
Create My Widget ใหค้ณุบอกเป็นภาษาคนวา่อยากได้ "กล่องลัด" แบบไหนบน
หน้าจอโฮม แล้ว AI สรา้งให ้ตัวอยา่งท่ีใชไ้ด้จรงิ:

"ท�า widget แสดงงานท่ีต้องท�าวนันี้ 3 อันดับแรก"• 
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"ท�า widget สรุปยอดขายวนันี้จากชตีของฉัน"

"ท�า widget ปุม่เดียวท่ีกดแล้วเริม่อัดบนัทึกเสยีงด้วย Rambler ทันที"

วธิคิีดคือ: แทนท่ีจะเปิดแอป กดหลายที กวา่จะถึงสิง่ท่ีใชบ้อ่ย — ใหม้นัมาอยูห่น้าจอ
แรกเลย เหมาะกับงานประจ�าท่ีท�าซ�้าทกุวนั

สถานการณ์จรงิ: ใช ้Rambler ระหวา่งวนัยุง่ ๆ
ลองนึกภาพคณุเป็นเจา้ของรา้นท่ียุง่ทัง้วนั ไอเดียผดุมาเรื่อย ๆ แต่ไมม่เีวลานัง่พมิพ์
— Rambler เหมาะมาก:

(กดพูดตอนเดินในร้าน) "เออ สังเกตวา่ชว่งบา่ยลูกคา้น้อย

น่าจะลองท�าโปรชว่งบา่ยสองถึงสี่ ลด 15% เคร่ืองด่ืม

แลว้กข็องท่ีขายดีคือพวกชาเขียว ควรสตอ็กเพิม่

ออ้ พนักงานคนใหมเ่ร่ิมจันทร์หน้า ตอ้งเตรียมตารางอบรม"

ใหม้นัเรยีบเรยีงเป็น "บนัทึกการตัดสนิใจ" แยกหวัขอ้ พรอ้ม to-do ท่ีท�าต่อได้ทันที —
แค่นี้ไอเดียท่ีเคยหายไปกับความยุง่ก็ถกูเก็บไวห้มด

Gemini for Mac (~15 เม.ย. 2026)

Google ปล่อย Gemini for Mac เป็นแอปบนเครื่อง Mac (ราว 15 เม.ย. 2026)
จุดเด่นคือเรยีกใชไ้ด้เรว็ด้วยปุม่ลัด ลอยอยูเ่หนือทกุแอป ถามอะไรก็ได้โดยไมต้่องเปิด
เบราวเ์ซอร ์เหมาะกับคนท�างานบน Mac ท่ีอยากได้ผูช้ว่ยติดมอืตลอด

ติดต้ัง (ท่ัวไป): ดาวน์โหลดจากหน้าทางการของ Gemini → ติดตัง้ → ล็อกอินบญัชี
Google → ตัง้ปุม่ลัดเรยีกใช้

• 

• 
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สรุป/สิง่ท่ีควรท�า: ถ้าใช ้Mac ลองติดตัง้ Gemini for Mac ไวเ้รยีกเรว็ ๆ
สว่นมอืถือ ใหเ้ชค็สเปกเครื่องก่อน — ถ้าไมใ่ชเ่รอืธง RAM 12GB+ ฟเีจอร์
on-device อยา่ง Rambler อาจยงัไมข่ึ้น แต่ใชผ้า่นคลาวด์ได้ปกติ
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บทท่ี 7 — แพก็เกจใหม ่AI Plus / Pro /

Ultra & ระบบ "compute"

เรื่องเงินส�าคัญท่ีสดุ เพราะ Google เปล่ียนท้ังโครงสรา้งแพก็เกจและวธินีับการ
ใชง้าน รอบนี้

แพก็เกจใหม ่3 ระดับ

แพก็เกจ
ราคา (USD โดย
ประมาณ)

เหมาะกับใคร

AI Plus ~$7.99 / เดือน คนทัว่ไปท่ีอยากได้รุน่ใหมใ่นราคาเบา ๆ
เริม่ต้นใชจ้รงิจงั

AI Pro $19.99 / เดือน คนท�างาน/ธุรกิจเล็ก ใช ้Workspace +

วดิีโอ + research สม�่าเสมอ

AI

Ultra

เริม่ $99.99 / เดือน
(ลดจากเดิม $250)

ใชห้นักมาก งานวดิีโอ/Deep Research
เยอะ ต้องการของใหมส่ดุก่อนใคร

ขา่วดีคือ AI Ultra ลดราคาแรง จากเดิมราว $250 เหลือเริม่ต้น $99.99
ท�าใหแ้พก็เกจท็อปเขา้ถึงง่ายขึ้นเยอะ
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เปล่ียนวธินีับ: จาก "จ�านวน prompt/วนั" → "compute-
used"

นี่คือจุดท่ีต้องเขา้ใจใหด้ี เพราะเปล่ียนพฤติกรรมการใช:้

เมื่อก่อน: นับเป็น "จ�านวนครัง้ต่อวนั" (เชน่ ใชไ้ด้ก่ี prompt ต่อวนั)

ตอนน้ี: นับเป็น "compute-used" — คือ "ปรมิาณพลังประมวลผลท่ีคณุใช้
ไป" ไมใ่ชจ่�านวนครัง้

อธบิายบา้น ๆ: เหมอืนเปล่ียนจาก "กินได้ก่ีจาน" เป็น "กินได้ก่ีแคลอรี"่ — งานเบา ๆ
(ถามสัน้ ๆ) กิน compute น้อย ท�าได้เยอะ สว่นงานหนัก (เชน่ Deep Research,

สรา้งวดีิโอ Veo) กิน compute เรว็มาก ท�าได้ไมก่ี่ครัง้ก็หมดโควต้า

กลไกท่ีควรรู:้

- โควต้า รเีฟรช (เติมใหม)่ ทกุ ๆ ประมาณ 5 ชัว่โมง
- ม ีเพดานรายสปัดาห์ (weekly cap) กันใชร้วดเดียวหมด
- งานหนักอยา่ง Deep Research / วดิีโอ 4K = กิน compute เรว็ ใหว้างแผนใช้

วธิ ี"บรหิาร compute" ไมใ่ห้หมดเรว็ (ส�าคัญ)

เพราะระบบนับเป็น compute แล้ว การใชแ้บบไมคิ่ดอาจท�าใหโ้ควต้าหมดกลางสปัดาห์
นี่คือนิสยัท่ีชว่ยประหยดั:

ใช ้Flash เปน็ค่าเริม่ต้น — งานทัว่ไปไมต้่องใช ้Pro ทกุครัง้ Flash กิน
compute น้อยกวา่มาก

เขยีน prompt ให้ครบในครัง้เดียว — ถาม-แก้-ถามใหมห่ลายรอบ กิน
compute มากกวา่สัง่ทีเดียวใหช้ดั

เก็บงานหนักไวท้�าเปน็รอบ — Deep Research และวดิีโอ Veo กินเยอะ ไม่
ควรยงิรวั ๆ ใหร้วบท�าตอนท่ีตัง้ใจจรงิ

• 

• 

• 

• 

• 
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ใช ้NotebookLM/Gems แทนการ research ซ�้า — ถ้าขอ้มูลอยูใ่นเอกสาร
คณุแล้ว ถาม NotebookLM ถกูกวา่สัง่ Deep Research ใหมท่กุครัง้

ดตัูวบอกโควต้าในแอป — ถ้าใกล้เต็ม ใหช้ะลองานหนักไวร้อบรเีฟรชถัดไป (ทกุ
~5 ชม.)

ตารางครา่ว ๆ วา่งานไหนกิน compute แค่ไหน (เพื่อใหว้างแผนได้):

ประเภทงาน ระดับการกิน compute

ถามสัน้/สรุป/แคปชัน่ (Flash) 🟢 น้อย

วเิคราะหเ์อกสารยาว (Pro) 🟡 ปานกลาง

สรา้ง/แก้ภาพ 🟡 ปานกลาง

Deep Research / Deep Research Max 🔴 มาก

สรา้งวดิีโอ Veo (โดยเฉพาะ 4K) 🔴 มากท่ีสดุ

• 

• 
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ตารางเทียบ: ใครควรซื้ออะไร

คณุคือ... แนะน�า เหตผุล

มอืใหม ่อยากลองของใหม ่ใช้
เบา ๆ

AI Plus ถกูสดุ ได้รุน่ใหมพ่อใช้

ฟรแีลนซ/์ธุรกิจเล็ก ใช ้Docs/

Sheets/Gmail + ท�า
คอนเทนต์

AI Pro คุ้มสดุส�าหรบังานจรงิ
ประจ�าวนั

ครเีอเตอร/์เอเจนซ ีท�าวดิีโอ-
research หนัก ทกุวนั

AI Ultra compute เยอะ ได้
ฟเีจอรใ์หมก่่อน (เชน่
Spark)

ใชน้าน ๆ ที อยู่
แพก็เกจฟรก่ีอน

ยงัไมจ่�าเป็นต้องจา่ย

⚠️ หมายเหตรุาคาไทย
ราคาขา้งบนเป็น ดอลลารโ์ดยประมาณตามประกาศ Google — ราคาเปน็เงินบาท
(฿) ยงัไมย่นืยนั มภีาษีและการปรบัตามประเทศ ใหเ้ชค็จรงิท่ี หน้า Google One ใน
บญัชคีณุ (one.google.com) ก่อนตัดสนิใจจา่ยเสมอ

สรุป/สิง่ท่ีควรท�า: เลือกแพก็เกจตาม "งานหนักแค่ไหน" ไมใ่ช ่"ใชก่ี้ครัง้"

เพราะระบบนับเป็น compute แล้ว — งานวดิีโอ/Deep Research กินเรว็
วางแผนใชใ้นชว่ง 5 ชม. และเชค็ราคาบาทจรงิท่ี Google One
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บทปิด — Cheat Sheet, Checklist 14

วนั & แหลง่อ้างอิง

Cheat Sheet อัปเดต (พกติดตัว)
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อยากท�า... ใชอ้ะไร

ตอบไว งานเล็กซ�้า ๆ Gemini 3.5 Flash

วเิคราะหลึ์ก/เอกสารยาว Gemini 3.5 Pro (ถ้าม)ี

ผสมรูป/เสยีง/วดิีโอ → ออกวดิีโอ Gemini Omni

ใหผู้ช้ว่ยลงมอืท�า + สรุปเชา้ Spark / Daily Brief (เชค็วา่มาถึงไทยยงั)

ตาราง/สตูร Sheets ด้วยภาษาคน Sheets + Workspace Intelligence

เขยีนเหมอืนสไตล์เราเอง Docs Match writing style

สรุปเธรดอีเมลยาว Gmail AI Overviews

สรา้ง+แก้ภาพในแชต Nano Banana

ภาพคณุภาพสงูสดุ Imagen 4

คลิปแนวตัง้มเีสยีง 4K Veo 3.1

คลังความรูจ้ากไฟล์เรา NotebookLM

ค้นลึกท�ารายงานมอ้ีางอิง Deep Research / Max

ผูช้ว่ยเฉพาะทางส�าเรจ็รูป Gems สายธุรกิจ
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Checklist 14 วนั (ท�าทีละนิด ไมต้่องรบี)

วนัท่ี 1–2: เปิด dropdown โมเดล ดวูา่บญัชมีรีุน่อะไร ลองสลับ Flash/Pro

วนัท่ี 3–4: ลอง 3 prompt ผูช้ว่ยสว่นตัว (บทท่ี 2) กับงานจรงิ

วนัท่ี 5–6: ใช ้Sheets สัง่ด้วยภาษาคน 2 ตาราง + ลอง Match writing style

ใน Docs

วนัท่ี 7: เปิด AI Inbox / สรุปเธรดอีเมลด้วย AI Overviews

วนัท่ี 8–9: สรา้ง+แก้ภาพด้วย Nano Banana ลองเทียบกับ Imagen 4

วนัท่ี 10–11: ท�าคลิปสัน้ 1 ตัวด้วย Veo 3.1 (workflow บทท่ี 4)

วนัท่ี 12: สรา้ง NotebookLM จากเอกสารบรษัิท 1 อัน

วนัท่ี 13: ลอง Gems สายธุรกิจ 2 ตัว

วนัท่ี 14: เชค็หน้า Google One ดแูพก็เกจ/compute แล้วตัดสนิใจวา่จะ
อัปเกรดไหม

"ยงัไมม่าถึงไทย / ยงัต้องติดตามต่อ"

Gemini Spark / Daily Brief — เริม่ US-only + AI Ultra ก่อน

การรองรบัภาษาไทยเต็มรูปแบบ ของฟเีจอรใ์หมห่ลายตัว — ยงัไมย่นืยนั เมนู
บางสว่นยงัเป็นอังกฤษ

ราคาเปน็เงินบาท (฿) — ยงัไมย่นืยนั เชค็ Google One

Gemini 3.5 Pro — บางบญัชยีงัเป็นชว่งทดสอบ

ฟเีจอร ์on-device บนมอืถือ — จ�ากัดเฉพาะเครื่องสเปกสงู (Pixel 9 / Z

Fold 7 ยงัไมร่องรบั)

Nano Banana 2 / Pro — มชีื่อ แต่ยงัไมย่นืยนัวนัปล่อย

Veo ขัน้สงู (4K/เสยีง/Ingredients) — ทยอยปล่อยตามแพก็เกจ

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 
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ตารางอ้างอิงแหล่ง

หัวขอ้ แหล่ง
วนัท่ี (โดย
ประมาณ)

ประกาศรวมของใหม่ Google I/O 2026

(blog.google)

~19 พ.ค.

2026

โมเดล/แพก็เกจ/

Gemini

gemini.google.com,

blog.google

พ.ค.–ม.ิย.

2026

ราคา/แพก็เกจ AI Plus/

Pro/Ultra

one.google.com (หน้า Google

One)

เชค็ล่าสดุใน
บญัชี

Gemini for Mac หน้าทางการ Gemini ~15 เม.ย.

2026

Veo / Imagen /

Nano Banana

blog.google, หน้าเครื่องมอืใน
Gemini

ม.ค.–ม.ิย.

2026

NotebookLM notebooklm.google.com พ.ค.–ม.ิย.

2026

⚠️ ลิงก์และวนัท่ีเป็นขอ้มูลโดยประมาณ ณ 10 ม.ิย. 2026 — ของออนไลน์
เปล่ียนเรว็ แนะน�าใหย้นืยนัในแอป/หน้าทางการจรงิก่อนตัดสนิใจหรอือ้างอิง
ต่อ
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สรุป/สิง่ท่ีควรท�า: ท�า checklist 14 วนัทีละขอ้ อยา่รบีใชท้กุอยา่งพรอ้มกัน
และจ�าไวว้า่ "ของบางอยา่งยงัไมม่าถึงไทย/ยงัเป็นอังกฤษ" เป็นเรื่องปกติ —
กลับมาลองใหมเ่รื่อย ๆ Google ทยอยปล่อยใหต้ลอด

จบภาคเสรมิ Gemini 100x (ก.พ.–ม.ิย. 2026) — ขอใหส้นุกกับการใชข้องใหม ่และ
อยา่ลืมวา่เครื่องมอืเปล่ียนเรว็ สิ่งท่ีไมเ่ปล่ียนคือ "ตัง้ค�าถามใหช้ดั แล้ว AI จะชว่ยคณุ
ได้สดุทาง" ครบั
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